Contextos, _
estudios de humanidades
y ciencias sociales N° 21 (2009): 21-37

A MOTIVAQAO METAFORICA NAS EXPRESSOES
IDIOMATICAS COMO PARTE DO PATRIMONIO CULTURAL
DOS POVOS LATINO-AMERICANOS

RESUMEN:

La motivacion metaforicaenlas
EXPRESIONES IDIOMATICAS COMO PARTE DEL
PATRIMONIO CULTURAL DE LOSPUEBLOS
LATINOAMERICANOS

Este trabajo compara diversas expresiones
Idiomaticas de variospaises Jatinoamericanos
para comprobar su motivacion metaforica.

Palabras claves: Motivacion, imaginario, cultura, ex-

presion idiomatica.

M. Luisa Ortiz Alvarezl

ABSTRACT:

THEmetaphorical motivationin
IDIOMATIC EXPRESSIONSAS PART OF THE
CULTURAL HERITAGE OF THEPEOPLES OF LATIN

merica

This paper analyses the idiomatic expressions
of several Latin  American countries sq s to
show the metaphorical motivation behind
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RESUMO: Neste trabalho pretendemos fazer uma trazer expressoes idiomaticas de varios paises
|atino-americanos para mostrar a motivagao metaforica que subjaz a cada cultura nelas

representada.
Palavras chaves:

INTRODUJO

realidade de hoje mostra as perspectivas de um mundo multipolar, se multiplicam
movimentos ¢ iniciativas_ de cooperado entre as nagoes, visando a integrado_ pro-
gressiva de suas economias, suas politicas, cultura & movimentos socjais. Assim, a
integrado tornou-se um imperativo histarico, social e politico dos paises para sua insergao
% ecoriomica é o possivel caminho para enfrentar os aspectos ne(fatlyos £ positivos da globali-
Zagao e para a construyo de um mundo mais equilibrado em que as relagoes internacionais
'r&ao e re,)allzem apenas entre paises isolados, mas entre blocos representativos. Mas e a nossa
mérica’

 Gostaria de comeqar este trabalho com alguns pensamentos de Darcy Ribeiro, antro-
pologo excelente escritor e politico brasileiro, por quem sinto um enorme réspeito e admira-
(ao. As IdQIaS do autor que a sequir EXpOHhO fem muito a ver com 0 tema proposto para nossa
apresentagdo neste evento. Ribgiro s questiona se existe uma América Latina e mediata-
mente respondendo a tal interrogante argumenta:
no plano geografico é notdria a unidade da América Latina, como fruto da sua con-
tinuidade Continental, mas essa unidade jamais funcionou como fator de unificagao
porque as distintas implantagoes coloniais das quais nasceram as sociedades latino-

americanas coexistiram sem conviver, ao longo dos séculos, sendo que cada uma
delas se relacionava diretamente com a metrépole colonial.

Motivagao, imaginario, cultura, expressoes idiomaticas.
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E mais adiante aponta:

no plano linglistico-cultural, nés, latino-americanos, constituimos uma categoria tanto
ou tdo pouco homogénea como o0 mundo neobritdnico dos povos que falam predomi-
nantemente o inglés. Os que falam da América Latina como uma entidade concreta,
uniforme e atuante esqueceram que dentro dessa categoria estéo incluidos entre ou-
tros os brasileiros, os mexicanos, os haitianos, os cubanos, etc. Agora, se reduzimos
a escala de latinos para ibéricos encontraremos uma unidade um pouco mais uni-
forme e continuariam dentro dessa categoria os brasileiros, os argentinos, os porto-
riquenhos, os cubanos, os chilenos, etc., mas, do ponto de vista de cada uma das
nacionalidades, sua prépria substancia nacional tem muito mais singularidade e vigor
do que o denominador comum que as faz ibero-americanas.

Como podemos observar Ribeiro apresenta uma filosofia que nfo deixa de ser inte-
ressante ¢ ao mesmo tempo relevante ¢ verdadeira, pois olhando o conjunto de paises que
integram a América Latina encontramos neles muitos elementos ¢ aspectos particulares que
diversificam o quadro do nosso majestoso continente latino-americano, por exemplo, a pre-
senga indigena em alguns paises, comunidades sobreviventes da populagdo original (seja o
caso de Pert, Bolivia, México, Guatemala, Equador, Colombia, Brasil) nas quais é preser-
vada a lingua falada por essa populagdo, ¢ em alguns casos resgatada. Outro elemento que
nos diferencia ¢ a presenga do componente africano em paises como Brasil, Porto Rico, Cuba,
Republica Dominicana, Colombia, Venezuela, dentre outros, onde na época da escraviddo a
afluéncia de negros escravos foi maior, dai que a sua influéncia no folclore, na lingua, na
musica, na culinaria ¢ na religido sejam palpaveis. Tudo isso sem contar outras populagdes
imigrantes japoneses, chineses, italianos, alemdes, arabes, judeus, etc. que enriqueceram a
cultura ¢ a lingua dos paises da regido. Assim, todos esses contingentes se americanizaram.

Assim, a nossa América carrega a histéria das diversas culturas que a permeiam ¢,
principalmente hoje, diante do cenario econdmico mundial quando a idéia de cultura dentro
do fendmeno da globalizagdo muda de enfoque, entrando em crise o tradicional conceito de
cultura como identidade, nagdo, etnia, territdrio (unidade territorial, lingiiistica ¢ politico-
social). Bentes (1997), falando sobre essa questdo afirma que € a valorizagdo de uma cultura,
em tempo real, que tende abolir o espago, as fronteiras e os territorios. Sabe-se que todas as
linguas t€m os seus modos de dizer fixos, consagrados pela tradigdo, mantidos pelo uso.
Algumas dessas expressdes contém apenas uma licdo de vida, de historia, outras sdo ora
graciosas, ora irbnicas ou sentenciosas € 0 povo as usa no seu dia-a-dia ¢ além de ser um
excelente quadro para se obter um melhor conhecimento das reagdes mais intimas desse povo
numa interpretacdo da sua psicologia, constituem eclementos magnificos para estudar as
formas de linguagem popular que expressam as particularidades de uma determinada cultura.

A CULTURA

Para fazer ciéncia e a ensinar convém ir beber &s puras e ricas fontes populares.
(Jodo Silva Correia)

Segundo Neiva (1997) a cultura € vista como regra imanente de integragdo social,
cujo proposito primordial € distinguir o que é nosso em oposigdo ao que ¢ alheio o que evi-
dencia que este autor segue a linha antropolédgica baseada na defesa da humanidade legitima
dos povos, tudo isso sem ter em conta o mapa das sub-culturas e inter-culturas que subjazem
em cada pais, questdo importante na hora de analisar nossa propria identidade como povos
ambiguos que somos.
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Sem duvidas, o termo cultura até agora resultou ser um abacaxi dificil de descascar,
é ferra de ninguém e muita coisa ainda vem por ai, pois na medida em que avangarem as
pesquisas sociolingiiisticas, antropologicas ¢ dialetais surgirdo novos conceitos, novas defini-
¢Oes. Porém, fica claro que a cultura faz parte da vida social, enriquece-a, ¢ cria através da
linguagem codigos particulares para cada comunidade de acordo com as caracteristicas espe-
cificas de cada grupo (costumes, habitos, crengas, clima, regido, ctc.). Cada povo, portanto,
cada cultura serve-se de imagens diferentes para contornar ou enfatizar certos assuntos de
maneira figurada ¢ a lingua entio, nos fornece informagdo cultural quer através da sua propria
historia, quer através da historia da cultura que a veicula.

Estamos cientes de que cada sociedade tem caracteristicas proprias que a diferencia
das demais, o conteudo da cultura, a sua dindmica ¢ importancia deve variar bastante de uma
comunidade para outra, inclusive dentro de uma mesma comunidade lingiiistica também pode
acontecer esse fendmeno, portanto, seria interessante, motivante €, com certeza, imprescindi-
vel, o estudo ¢ analise dos valores culturais das nossas comunidades latino-americanas.

Ribeiro (1981, p.127), com um olhar antropoldgico, enfatiza que a cultura ¢ a heranga
social de uma comunidade, representada pelo acervo co-participado de modos padronizados,
concebida também como uma ordem particular de fendmenos que t€ém de caracteristico sua
natureza de réplica da realidade, transmissivel simbolicamente de geragdo a geragdo, na for-
ma de uma tradi¢do que prové modos de existéncia, formas de organizagdo ¢ meios de expre-
ssdo a uma comunidade humana.

Assim, a cultura significa diferenga, variabilidade ¢ também fonte potencial de con-
flito. Kramsch (1993) argumenta, neste sentido, que ndo se pode falar de cultura de um
determinado pais como se ela fosse unica. Essa simplificagdo pode invadir o processo de
ensino/aprendizagem de lingua estrangeira € conseqilentemente tentara tratar a cultura como
um repertério de clichés, aspectos “panoramicos” do pais, cuja lingua se estuda. E necessario,
pois, estudar esses aspectos culturais, principalmente quando se trata das formas de compor-
tamento de uma determinada comunidade.

As convengdes sdo socialmente motivadas ¢ conseqiientemente relativas as culturas
especificas, a0 movimento historico-social que conduzem o individuo a fazer escolhas para a
compreensdo de sua relagdo com o discurso dos agentes envolvidos (enunciador ¢ ouvinte)
dentro de um determinado contexto, no qual eles se inserem ¢ no interior do qual negociam
uma identidade para si proprios. Assim, o individuo deve ter uma competéncia semantica que
o ajude a decodificar a mensagem que muitas vezes apresenta elementos subentendidos e ndo
explicitados. Ao mesmo tempo deve ser capaz de fazer escolhas pragmaticas adequadas.

No entanto, ao lidar com linguas aparentadas como o portugués ¢ o espanhol que
participam de esferas culturais comuns, facilitando a comunicagdo ¢ compreensdo pela sua
intra~culturalidade, podemos lancar médo de elementos comuns ¢ analogos que possibilitem a
sua aprendizagem ¢ dar tratamento especial a aspectos que a diferenciam. O humor ¢ a ironia
sdo aspectos inerentes ao povo brasileiro ¢ ao povo cubano, por exemplo, brincando com as
desgracas alheias € com as suas proprias, sempre inventando ¢ contando piadas, perguntando
s¢ ja sabe a ultima. No imaginario coletivo de ambos os povos parece existir um estereotipo
de uma pessoa aparentemente sempre de bem com a vida, ou pelo menos que sabe dar a volta
por cima como a propria expressdo idiomatica diz. Falemos, entdo do imaginario.
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O IMAGINARIO

O imaginario social se expressa através de simbolos que possuem o significado que
os individuos lhe atribuem dependendo das normas sociais que os regem, rituais, mitos, todos
os elementos que plasmam as diferentes visdes de mundo de uma determinada sociedade ¢
expressam também crengas, premunigdes, tabus, etc., ¢ seu dinamismo permite a compreen-
sdo da historia humana. A criatividade ¢ a imaginagdo sdo elementos fundamentais da cultura,
veiculam a intuigdo, a razdo, o sonho, a fantasia ¢ a paixdo. Toda a identidade cultural surge
do imaginario que une o lingiiistico, o social ¢ o cultural. Assim, o imaginario transforma-se
numa categoria analitica que engloba tanto a contraditoria historia das representagbes das
relagdes sociais concretas, assim como das complexas manifestagdes simbolicas de um povo
—a complexa poténcia dramatica ¢ poética de cada sociedade. Queremos com isto dizer que o
imaginario de um povo abarca tanto as representacdes ¢ praticas ideologicas que sdo parte
dos confrontos sociais objetivos entre os diversos segmentos ¢ classes sociais num determi-
nado contexto historico como as alegorias, metaforas e praticas que expressam os senti-
mentos individuais ou coletivos mais profundos ¢ inconscientes. Assim, o ideologico ¢ o sim-
bolico se tocam ¢ interagem no imaginario, interpenetrando-se ¢ influindo-se mutuamente,
tornando, as vezes, dificil ndo sé identificar ideologias de classe pura, como também ideo-
logias sem contradigdes politicas ou estéticas.

Em nome da complexidade ¢ da des (construgdo), o pos-moderno explora as mais
amplas polissemias da percepgéo e do imaginario humanos. A busca da liberdade na constru-
¢do ¢ criagdo das imagens, ndo segue uma obediéncia cega as leis € a razdo —o valor simbo-
lico convencional da imagem codificada por regras ¢ normas da escola considerada—, como
aconteceu na modernidade, mas caminha noutras dire¢es, numa unido entre conhecimento ¢
imaginario que traduz, reinterpreta e, por isso mesmo, transforma conceitos estéticos em no-
vas formulagGes imagisticas.

Os herois poés-modernos, por exemplo, constituem-se em anti-herdis, como nas histo-
rictas de Mafalda: lutam com as incertezas, ndo sdo mais os seres invenciveis, mas sao mar-
cados por des(construgdes) visuais ¢ textuais, demonstrando suas fraquezas ou seu interior
sensivel.

A menina Mafalda ¢ um exemplo, tornou-se o simbolo do imaginario mitico de uma
Latinoamérica que ansiava por liberdade de expressdo, por liberdade de escolhas sociais ¢
culturais, pela emancipagdo feminina. A cultura latino-americana, ainda mantinha, a época,
alguns padrdes previamente determinados ¢ destinados a mulher: dona de casa, mie, cum-
pridora de tarcfas domésticas, como grandes ¢ unicas responsabilidades a serem cumpridas. A
mulher precisava manter o mito da perfeigdo em relagdo a beleza ¢ ao lar. Mafalda questiona
esses padrdes estabelecidos, sem os desprezar, mas, a0 mesmo tempo, propondo novos cami-
nhos, novos comportamentos. Sem abandonar o modelo feminino determinado, a menina
explicita que a mulher pode, também, ir ao encontro de sua propria identidade, de suas possi-
bilidades intelectuais ¢ culturais. Na década de sessenta, Quino, o criador da personagem Ma-
falda, ja apresentava o pensamento poés-moderno com esses questionamentos. Mafalda passa
a questionar o mundo, as guerras do Vietnd ¢ do Oriente Médio, a opinar contra a violéncia, a
dizer verdades para os amigos, para os professores, para os pais, tudo isso armazenado num
micro-universo de uma garota latino-americana, que ergue sua voz para um mundo cada vez
mais dividido e desestruturado.
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Assim, o ato de imaginar reconstroi ¢ transforma os multiplos significados que pode-
mos conferir aos acontecimentos de nossas vidas, provocando encontros emocionais entre o
mundo vivido, o mundo do Eu ¢ o mundo das redes. Nao fosse o poder da imaginacdo, per-
maneceriamos submersos, sem as compreensdes maiores inerentes a nossa condigdo de seres
humanos integrais, viajantes no espago tempo do conhecimento, da sensibilidade, das emo-
¢oes. Podemos nos permitir uma ligagdo maior com o mundo, ndo s6 interiorizando, mas
partilhando significados. O imaginario também constroi metaforas, questdo que abordaremos
a seguir.

A METAFORA

Para Ullmann (1976, p. 240) a metafora esta tdo estreitamente ligada a propria
tessitura da fala humana que a encontramos sob varios aspectos: como um fator essencial da
motivagdo, como um artificio expressivo, como uma fonte de sinonimia ¢ polissemia, como
uma fuga para emocdes intensas, como um meio de preencher lacunas no vocabulario € em
varias outras fungdes. O autor ensina que sempre estdo presentes dois termos: a coisa da qual
falamos, —o feor, ¢ a coisa com a qual a estamos comparando— o veiculo. O trago ou tragos
que as coisas comparadas tém em comum ¢ o fundamento da metafora. Um caso concreto
seria a palavra latina musculus, “ratinho”, diminutivo de mus, “rato”, que era também
empregada no sentido figurado de “musculo” —“pela semelhanga de certos musculos, quando
contraidos, com pequenos ratos, que, aparentemente, estariam correndo sob a pele” (Houaiss,
2002)— dai o inglés muscle e o portugués musculo. Nessa metafora, “musculo” ¢ o teor,
“ratinho” ¢ o veiculo, ¢ a semelhanca extravagante vislumbrada entre as duas formas € o
fundamento da imagem, o elemento em comum que subjaz a transferéncia de sentido. Em vez
de declarar explicitamente, sob forma de uma comparagdo, que um musculo parece um
ratinho, o teor identifica-se com o veiculo por meio de uma espécie de “taquigrafia verbal”.
Sob esse aspecto, afirma o autor, uma metafora ¢ uma comparagdo condensada que afirma
uma identidade intuitiva e concreta.

E importante observar que a semelhanga entre o teor e o veiculo pode ser de dois
tipos: objetiva ¢ emotiva. Vejamos, por exemplo, a frase abaixo:

Estas nuvens coroam a crista da montanha e se dissolvem imediatamente.

Ao chamar o cume da montanha de crista, por se parecer com a crista da cabega de
algumas aves, temos um caso de semelhanga objetiva. E emotiva quando falamos de uma
amarga lembranga, porque associamos seu efeito ao de um sabor amargo. Segundo Ullmann
(1976, p. 241), foi assim que a palavra francesa déboire, um derivado de boire, “beber”, que,
originalmente, referia-se ao sabor desagradavel deixado por uma bebida, passou a significar
“dissabor, contratempo, esperancga frustrada”.

Para Secarle (1979/1993), as metaforas sdo sistematicas e restritas; restritas no sentido
de que nem todas as formas pelas quais algo nos lembra outra coisa proporcionam base
para a metafora; e sistemadtica no sentido de que as metdforas podem ser comunicaveis do
falante ao ouvinte em virtude de um sistema partilhado de principios.

Ha, porém, alguns pontos no modelo de Searle que precisam ser analisados. Em pri-
meiro lugar, o autor ndo estabelece na sua abordagem pragmatica uma distingdo entre a lin-
guagem literal ¢ a linguagem metaférica, sendo que a sua abordagem pragmatica esta ligada a
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um modelo de estagios, segundo o qual o leitor primeiro percebe uma tensdo e depois procura
explicita-la descobrindo o desvio causado pela metafora. Lakoff (1993) alega que a expli-
cagdo sO poderia ser dada através de um sistema de metaforas convencionais ¢ critica a con-
cepegdo de significado literal de Searle que excluiria todos os exemplos de metaforas conven-
cionais.

Na perspectiva de Lakoff & Johnson (1980), a metafora ¢ o conceito base que orga-
niza a representagdo da linguagem, mantendo interconexdes entre os varios componentes dela
¢ criando uma espécie de teia associativa. As expressoes idiomaticas também se organizariam
numa espécie de teia, constituida pelas categorias pragmaticas, ¢ dariam conta dos conceitos-
base subjacentes a organizagdo do mundo idiomatico. Existe, pois, um conjunto de metaforas
que estrutura a nossa atividade quotidiana, a nossa maneira de pensar, de ver, de agir, isto €,
todas as relagdes (interiores ¢ exteriores ao proprio sujeito) que o sujeito estabelece com o
fundamento social. O falante as usa na sua experiéncia adquirida no dia-a-dia, dando mais
expressividade 4 sua linguagem, integrando nos atos comunicativos o seu saber sobre os
homens, o povo em geral ¢ a sociedade. Ao exprimir esse saber, o locutor estabelece com o(s)
interlocutor(es) um terreno comum, partilhado por ambos facilitando, desse modo, a comuni-
cagdo. A metafora extrapola, assim, o campo da literatura ¢ da linguagem floreada, para apa-
recer como um elemento estruturador do pensamento humano ¢ das mitologias de cada povo.
Um estudo da linguagem coloquial poderia levar a perceber as matrizes metaforicas de cada
lingua. Tais matrizes sdo fornecidas pela cultura e subjazem 4 linguagem coloquial, porque o
falante ndo percebe que as esta utilizando. Assim, a metafora desempenha um papel impor-
tante ndo s6 no enriquecimento do caudal 1€xico, mas também do caudal fraseologico, sendo
o processo de metaforizagdo a via principal que nos conduz a formagdo das expressoes idio-
maticas ¢ de outras unidades fraseologicas. A eleigdo das metaforas muito depende das carac-
teristicas, fenomenos, costumes mais relevantes de um determinado povo. Elas ndo permane-
cem encerradas (fechadas) no ambito onde elas se originaram, pois uma metafora expressiva
¢ util passa de uma lingua para outra. O dificil sera, quando se trate de criagdes muito antigas,
definir em que lingua se criou.

A fantasia criadora lingiiistica fornece muitas vezes relagdes de significagdo-imagem,
significagdo ao nivel da langue que nem todos compreendem, que sdo ambiguas ao problema
de compreensido, descrigdo e explicagdo adequada de combinagdo e cooperagdo sdo fruto da
experiéncia, da sensibilidade do povo que as cria, o que explica o fato de elas ndo serem
entendidas da mesma forma por todas as pessoas. Como observa Indurlhya (apud Zanoto,
1993), [...] a natureza da metdfora, e 0o como e por qué ela permeia todos os aspectos da
cognicdo parecem enigmaticos. Em particular, a habilidade da metdfora de criar similari-
dade onde antes ndo existia nenhuma parece algo mistico, apesar das diversas tentativas de
explicd-los cognitivamente. As metaforas sdo a base das expressdes idiomaticas.

As EXPRESSOES IDIOMATICAS

O sujeito executa agdes ao usar a linguagem em seu dia-dia perguntando, informan-
do, construindo sentidos. Na a¢do com a linguagem, as palavras ¢ frases usadas pelo sujeito
s6 tém sentido no interior dos enunciados que quer comunicar, usados de forma significativa,
pois € através da interagdo que os sujeitos apreendem ¢ compreendem as regras do seu meio
social, do seu grupo. Tal reagdo da agdo com a linguagem ¢ descrita por Clark (2000, p.49).
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... 0 Uso da linguagem é realmente uma forma de ag¢éo conjunta, que é aquela agéo
levada a cabo por um grupo de pessoas agindo em coordena¢do umas com as
outras. O uso da linguagem incorpora tanto processos individuais, quanto processos
sociais. Falantes e ouvintes, escritores e leitores devem executar a¢des se quiserem
ter sucesso no uso da linguagem...

Concordamos plenamente com o autor, pois a linguagem passa a ter sentido nos usos
que os sujeitos fazem dela através dos processos de enunciagdo.

Sabe-se que todas as linguas t&ém os seus modos de dizer fixos, consagrados pela
tradigdo, mantidos pelo uso. Aceitando-se que as comunidades tenham uma espécie de inven-
tario de formulas conhecidas ¢ usadas por seus membros como conhecimento coletivo, pode-
se supor que diferentes comunidades tenham diferentes inventarios. Essas diferengas repou-
sam mais na area semantica, por exemplo, prometer mundos e fundos (portugués), prometer
villas y castillas (espanhol); procurar sarna para se cogar (portugués), buscar soga para su
pescuezo (espanhol); estar com a faca e o queijo na mdo (portugués), fener el sarten por el
mango (espanhol); firar uma soneca (portugués), echar un pestaiiazo (espanhol).

Uma unidade fraseologica pode ser um enunciado, por exemplo, cada oveja con su
pareja; cada macaco no seu galho; el que rie ultimo rie mejor ou uma frase idiomatica do
tipo, pescar en rio revuelto; procurar sarna para se cogar; buscar la horma de su zapato,
tirar o cavalinho da chuva. Os tragos essenciais, definidores das unidades fraseologicas sdo a
fixagdo ¢ a institucionalizagdo das mesmas, ou seja, a difusdo generalizada, o uso comum ¢
corrente, por circularem de forma oral através dos falantes de determinada lingua e, portanto,
consabido, formando parte da norma lingiiistica social (Zuluaga, 1998). Com relagdo a fixa-
¢do existem critérios de que sempre serdo possiveis algumas transformagdes dentro das uni-
dades fraseoldgicas que ndo alterariam sua estrutura. Tais opinides ndo as descartamos se
levarmos em consideragdo os tragos universais da linguagem humana: as mudangas, historici-
dade ¢ criatividade. Estas frases sdo pluriverbais, mas ¢ obvio que, embora elas possam sofrer
alguma alteragdo ou variagfo, ndo existiriam sem a fixagdo de seus elementos que formam
um conjunto ndo determinado pela soma dos significados dos seus componentes, produzindo
um efeito especial.

Uma questdo que devemos levar em consideragdo € a proximidade entre o Portugués
¢ o Espanhol leva os falantes nativos a fazer transferéncias inadequadas ¢ inconscientes, uma
verdadeira mistura de alhos e bugalhos tanto no nivel lexical como fonologico ¢ gramatical.
Essa mistura do portugués ¢ do espanhol mais conhecido como Portunhol muitas vezes fun-
ciona para estabelecer uma suposta comunicagdo ou quebrar o galho. No entanto, esquece-
mos que por tras da aparente semelhanca se esconde uma armadilha fatal que sio os famosos
falsos cognatos.

Para citar alguns exemplos, mencionamos balcon que em espanhol significa sacada,
varanda (em geral com grades) ¢ balcdo que significa mesa comprida sobre o que o comer-
ciante exibe as mercadorias ao fregu€s; varanda de peitoril; em espanhol ¢ alguma coisa que
tem um prego baixo o razoavel e em portugués barata ¢ o nome genérico de insetos ortop-
teros; baton em espanhol significa bata de dormir, camisola ¢ hafom em portugués ¢ lapis
labial, cosmético; bengala em espanhol ¢ um tipo de fogo artificio enquanto em portugués
bengala ¢ um instrumento que se traz na mio ¢ serve de apoio.
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Torna-se necessario, entdo, ouvir o povo, sentir o seu modo de falar, as vezes bastan-
te diferente do que lemos nas paginas dos livros. Quem néo ouviu em portugués, por exem-
plo, frases do tipo fazer de gato sapato; procurar sarna para se cogar, embarcar em canoa
furada; abalar-se/ (ir) para o além; estar com a corda toda; ter olhos de peixe morto,; ser
papo furado ou conversa mole para boi dormir; procurar agulha em palheiro, pintar um
clima; quebrar o maior pau; tal pai tal filho; viver a toa; dar bolo em alguém; virar bicho,
por as barbas de molho; estar com a bola toda; comprar barulho, pegar com a boca na
botija; dor de cotovelo, pagar o pato; dar com a lingua nos dentes; casa de ferreiro; espeto
de pau; de grdo em grdo a galinha enche o papo; a mentira tem pernas curtas, as paredes
tem ouvidos, colocar os pingos nos is; ndo adianta chorar o leite derramado; ndo se faz de
mister; ouvir o galo cantar e ndo saber onde; quem madruga Deus ajuda;, mais vale um
passaro na mdo que dois voando, filho de peixe peixinho é; em terra de cegos quem tem um
olho é rei; quem semeia ventos colhe tempestades, com quantos paus se faz uma canoa; cdo
que ladra ndo morde; onde vai a corda vai a cagamba, a cavalo dado ndo se olha o dente;
macaco velho néo mete mdo em cumbuca, efc. Elas ¢ muitas outras frases constituem um
meio expressivo cheio de vida, dindmico ¢ também versatil, sdo unidades fraseoldgicas que
através da sua representagdo metaforica caracterizam um conceito, as vezes, ja denominado
por uma palavra ou o concretizam ¢ o fazem mais expressivo. Muitas dessas expressdes se
referem a situagOes, idiossincrasias ou posturas de acordo a moral estabelecida ou aos cos-
tumes. Em alguns casos a representagdo metaforica permanece, mas perde a sua atualidade
porque os fatos reais, os fendmenos que refletem t€ém perdido a sua importancia.

O contexto situacional ¢ essencial, pois nos indica a convengdo de uso dessa unida-
de, desde que o leitor/ouvinte esteja familiarizado com a situagdo descrita. O contexto oferece
muitos dados sem os quais ¢ dificil chegar ndo apenas ao sentido, mas ao préprio uso da
expressdo idiomatica. Por exemplo, quando um dicionario fornece apenas o significado de
uma expressio, sem mostra-la em nenhum contexto, o consulente pode ndo conseguir captar
seu sentido, mesmo que se¢ trate de sua lingua nativa. Vygotsky (2001, p. 445) mostra que o
sentido de uma palavra ¢ a soma de todos os fatos psicoldgicos que ela desperta em nossa
consciéncia, ¢ sempre uma forma dindmica, fluida ¢ complexa, que tem varias zonas de
estabilidade variada ¢ o significado ¢ apenas uma dessas zonas de sentido que a palavra
adquire no contexto de algum discurso. Em contextos diferentes a palavra muda facilmente
de sentido. O significado, ao contrario, ¢ um ponto imovel e imutavel que permanece estavel
em todas as mudancas de sentido da palavra em diferentes contextos. Esse enriquecimento
das palavras que o sentido lhes confere a partir do contexto € a lei fundamental da dinamica
do significado das palavras. A palavra incorpora, absorve todo o contexto com que estdo
entrelagados os conteudos intelectuais ¢ afetivos € comega a significar mais ou menos do que
contém o seu significado quando a tomamos isoladamente ¢ fora de contexto.

Assim, os sentidos ndo estdo predeterminados por propriedades da lingua ¢ também
ndo sdo algo que se da independente do individuo. Os mecanismos de produgédo de sentidos
sdo também os mecanismos de producdo dos sujeitos. Esses mecanismos implicam uma
relagdo da lingua (capaz de equivoco) com a historia, funcionando ideologicamente (relagdo
necessaria do simboélico com o imaginario). O sentido ¢ determinado pelas posigdes ideo-
logicas colocadas em jogo no processo sécio-historico em que as palavras sdo produzidas,
clas mudam de sentido, segundo as posi¢des daqueles que as empregam, elas tiram seu
sentido dessas posigdes. Tudo que dizemos tem, pois um trago ideoldgico em relagdo a outros
tragos ideologicos.
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A partir dessa consideragdo pode-se elucidar que se a evidéncia do sentido, na
verdade, ¢ um efeito ideologico, do mesmo modo, a evidéncia do sujeito, sua identidade, (o
fato de que ‘eu’ sou ‘eu’, apaga o fato de que cla resulta de uma identificagdo, ou seja, o su-
jeito se constitui por uma interpelagdo. E assim, sentidos ¢ sujeitos estdo sempre em movi-
mento significando de muitas e variadas maneiras, por exemplo, bafer a cagoleta, vestir o
pijama de madeira, bater as botas, abotoar o paleto, esticar as canelas). Dai a consideragio
de que todo funcionamento da linguagem se assenta na tensdo entre processos parafrasticos ¢
polissémicos. Filiamo-nos a redes de sentidos, identificamo-nos com processos de significa-
¢do ¢ constituimo-nos com posi¢des de sujeitos relativas as formagdes discursivas.

Frias (1991) afirma que as discussoes de carater cultural ¢ intercultural emergem
como questdes importantes na evolugdo das sociedades, em diferentes dominios, entre eles o
da educagdo. Nesse sentido, o carater inter-cultural tem sido considerado, sobretudo, nas pra-
ticas de ensino ligadas a contextos especificos: contato de linguas, ensino de LE em contextos
escolares, valorizagdo de linguas ¢ culturas de povos imigrantes etc. Frias (op. cit) ressalta, no
entanto, que embora esse tipo de discussdo esteja presente em diferentes perspectivas de
abordagem, em diferentes areas do conhecimento, no campo do ensino o conteido cultural
normalmente veiculado € relativo a um conjunto estanque de informagdes sobre as peculiari-
dades do cotidiano ¢ estereotipos do grupo em questido, sem considerar os esquemas dispo-
niveis na propria cultura dos alunos. Cita como exemplo o ensino de inglés que comumente &
praticado, sem se considerar qualquer contetido cultural. No geral, o que se presencia ¢ um
ensino voltado para a afirmagdo de uma hegemonia lingiiistica ¢ cultural, refor¢ando uma
pratica inter-cultural que apela para o exotico, para caracteristicas superficiais ¢ folcloricas.

As discussoes que t€m sido travadas neste ambito objetivam empreender uma mu-
danga de foco significativa dos conteudos informativos ¢ exoticos para um sistema de valores
que dé€ conta das diferengas culturais entre os povos de diferentes linguas. Considerar a inter-
culturalidade ¢ mais do que simplesmente procurar respostas esclarecedoras, mas assumir um
modo de abordagem “integrada em manifestagdes multiplas e variadas”. A autora apresenta
alguns conceitos estabelecidos por Martine Abdallah-Pretceille, que se organizam de acordo
com trés perspectivas: a de uma abordagem subjetivista, ou seja, a cultura ¢ complexa ¢ di-
versificada, ndo pode ser reduzida a conjuntos de valores estanques, voltados para o folclore;
a de relevar o fato de que a cultura deve ser considerada em toda a sua heterogeneidade den-
tro de uma sociedade global; ressaltar as coordenadas identidade / alteridade, uma vez que
“perceber” a cultura do Outro ¢ compreender a relagdo entre os individuos como algo recipro-
co, que se torna possivel através da conjugagdo entre “Eu ¢ o Outro™. A esse respeito, a auto-
ra aponta varias questoes que mostram que, mais do que tudo, um discurso sobre a diferenga,
sobre as relagdes entre o Eu ¢ o Outro, ¢ sempre visto como algo ameagador, que envolve
atitudes de defesa ¢ superioridade. No entanto, os elementos desta relagdo ndo devem ser vis-
tos como pontos extremos como algo antagdnico, oposto, mas como parametros que melhor
podem elucidar a compreensdo dos fenomenos sociais, da rede de inter-subjetividades. Como
diz a autora: “a diferenga ndo serve para atribuir uma identidade, mas para identificar”.

EXPRESSOES IDIOMATICAS EM PAISES LATINO-AMERICANOS

Como tinhamos falado no inicio da nossa apresentagdo, as comunidades tém dife-
rentes representacdes imagéticas que exteriorizam a traves de metaforas. Muitas vezes apa-
recem na oralidade, mas também podemos encontra-las nos jornais, revistas, principalmente
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nas manchetes, para chamar a atenqao dos leitores. Trazemos aqui alguns exemplos que a
continuagao mostraremos, exPressoes que sao compartilhadas por varios paises latino-ame-
ricanos o que demonstra que temos_algumas. imagens em comum e que a motivagao metafo-
rica presente enfatiza a nossa identidade latino-americana. Os exemplos foram extraidos do
site www.jergasdehablahispana.org.

1) “La dictaduyra nacionalista de Milosevic le ha llevado a un callejon sin salida. La
prolongacion de la crisis puede acabar arrinconandole junto con su mujer contra
el muro del fondo de ese callejon, ...” (EI Colombiano - Seqao de politica
29/09/2000 Lo _
0 uso da expressao callejon sin salida em um contexto em que se cria uma
imagem de alguém que fica acuado num muro de uma rua sem saida, por onde nao
ha como escapar, faz com que ela realize sua carga expressiva.

2) *...como buen paisa siempre tiene a flor de labios una anécdota que contar.,. ” (El
Colombiano, Seqao de Opiniao, 09/05/00). Ter naponta da lingua (portugues).

3) “Teria sido em nome desse interesse que mentiu até nao ter mais condigoes de
tapar o sol com a peneira.” (O Estado do Parana, Editorial, 29/04/01) Tapar el sol
con un dedo (portugues).

Expressoes de varios paises de latino-américa

» Esta hebida alcoholica es muy buena. A mi me gusta mucho pero si bebg més de
tres (\j/asos me emborracho y al dia siguiente amanezco con un malestar fisico tre-
menao. | T o

» La policia atrapo al delincuente y lo mando a la carcel, _ _

* El hombre grosero llamo avara a su madre porque ella no le quiso dar dinero para
comprar un-automovil.

COSTARICA

» Este guaro esta con toda lapata. A mi me gusta en pufieta, pero si bebo més de
tres vasos, mejumo y al dia Siguiente amanezco con una goma tremenda.

» Lapaca se llevo al Bicho y lo mando al tabo. _

* El pufietero llamo pinche"a su mama porque no le quiso darplata para comprarse

una nave,
Chile _
» E| copete estd chacal. Me encanta, pero si chupo més de tres vasos me curo y al
dia siguiente amanezco con resaca.
» Lospacos agarraron al delincuente y lo mandaron a la cana.
» Ese roto Ilamo apreta a la mama, porque ella no le quiso pasar laplata para com-
prar un auto.
REPUBLICA DOMINICANA

» Este trago estafull de to’ me gusta un paquete, pero si me bebo més de tres vasos
meprendo y al otro dia solo me espera una tremenda resaca.

* Lapolicia ag_arro al tipo y lo tranco. _

* Ese tipo le dijo tacafia a su madre porque ella no le dio cuartos para comprar un
carro.


http://www.jergasdehablahispana.org
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ESPANA

* La priva esta esta que te pasas. Mola por un tubo, pero si pimplo mas de tres vasos
pillo una mierda v al dia siguiente estoy con una resaca del doce.

* La pasma cogi6 al quinqgui v lo metid al maco.

* El rio borde llamo rofiosa a su vieja porque ella no le quiso soltar mosca pa’
comprarse un buga.

PANAMA

* Este guaro esta nitido. Me gusta buco pero después de tres voy por fuera y ama-
nezco con una goma pifiosa.

* Los fongos agarraron al maleante y lo enchiloraron.

* El man enchuchao le dijo a la guial dura porque no dié el chenchén para el chun-
cho.

VENEZUELA

* Este palo si esta carteluo. Me gusta burda pero después de tres agarro una curda y
al dia siguiente me agarra un raton arrechisimo.

* Los fombos agarraron al malandro y 1o metieron en la jaula.

* El mono le dijo a la vieja pichirre porque no le quiso dar la muna para comprar la
nave.

ARGENTINA

* Este chupi la rompe. A mi me re copa pero si tomo mas de tres vasos me agarro
una flor de mamua vy al dia siguiente amanezco con una resaca de la gran siefte.

* La yuta agarr6 al chorro y lo encano.

* El guarango le batio agarrada a su vieja porque ella no le quiso tirar guita para
comprarse un auto.

MEXico

* Este chupe esta a foda madre. A mi me pasa un chingo pero si pisteo mas de tres
vasos me pongo hasta atrds y al dia siguiente amanezco con una cruda de la
chingada.

* La chota agarr6 al malandrin v lo meti6 al borte.

* El pinche hocicon le dijo coda a su jefa porque ella no quiso mocharse con feria
para comprarse una nave.

CuBA
* Este alcolifin esta riquisimo, a mi me queda en falla, pero si me trago tres vasos
me pone del otro lado y al otro dia amanezco en llama.
* La fiana cogi6 al delincuente v lo mandé para la cana.
* El chamaco malhablado le dijo a su pura tacafia porque no le quiso soltar el baro
para comprarse un perol.
URUGUAY

* Este escabio esta de la planta. Me cabe, pero si me mando mas de fristeza, me
mamo y al otro dia tengo una resaca que ni me la banco.

* La cana cazo al pinta y 1o mandé para troden.

* El terraja le dijo apretada ala vieja porque no le dio la feca para un auto.
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Peri

» Este trago estd paja. A mi me vasila como a cancha, pero si chupo mas de tres
Vasos me pon%o huasca y al otro dia me levanto con un caldero de [apatada.

» La tomberia chapo al choro y lo mando a la cana. , _

* El verraco le dijo dura a su cocha porque ella no le quiso pasar villegas para su

Cana.

Puerto Rico

» Este palo es pura melaza, A mi me ?usta gue se acabo, pero si me doy mas de tres
juanetazos me doy una ajuma que al otro dia despierto con unjangover.

*"Los gandules cogieron al pillo y lo mandaronp adentro.

* El mandulete le grito maceta a la mai porque ella no le quiso dar los chavos para
comprar un carro.

COLOMBIA

» Este trago es propio. A mi me gusta mucho, pero si bebo mas de tres vasos me
emborracho y al dia siguiente amanezco con un guayabo tenaz.

» Los tombos agarraron al raponero y lo mandaron al hueco.

* El tipo llamo del codo a su mamaporque ella no le quiso darplata para comprar
un carro.

Frases e palavras compartilhadas por
varios paises de fala hispana

dar en el clavo: acertar. EPY, ES, A, CR, H,N)

dar [ata (en ES dar la lata): molestar, incomodar. (M, CO, CR, G, U, PY, ES,N)

dar lata: falar muito. (PR, A, U, PY o . )
darle al clavo: acertar. ’\iLe diste al clavo! Monica esta embarazada, nos lo dijo esta mafiana.

darse una matada: sacrificar-se o esforzar-se mucho por algo. Irene se dio una matada estu-
diandoy reprobo la materia de todos modos. %M, CH.PR, CR ,
darse una matada: cair, machucar-se muito com a caida. Elba no vio la cascara de platano
, en eIEnsoysedlouna matada, lapobre, (M, V), ,
darselas de.... ostentar, presumir de... Gema s las da de aristocratica, pero yo sé que su
familia es de clase media. (CH, CU, ES, PY, M, CO, H,N, A, V,'U, RD)

de lapatada: &adv.) muito mal, pésimo. La situacion econémica esta de la patada. (M, G, H,
echar losperros; cortejar a alguém. Pablo le anda echando los perros a Lucia. (M, CO, H,

echar(le) un ojo (aalgo): observar, cuidar, estar de olho. Echenle un ojo a mi bicicleta
mientras entro a la tienda a comprar lafruta. (G, PY, RD," M, CO, V, A, N,

CR, CU
hablarpaja: falar coisas trivais; falar bobagem. Elia s mtg buena para hablar paja--le en-
canta hacerperder tiempo a [a gente. (SA, CO, H, V, CR, G, PR, PA/ N, EC?
hablar (hasta) por los codos: falar muito, demasiado, ser mug F?arlanchm. Alex habla hasta
or Io% codos; parece perico. (A, V, RD, M, CR, PR, ES, CO, H, U, CU, N,

hacerse bolas: confundir. El tasdsta se hizo bolasy me Ilevd a una calle equivocada. (M, CR,
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hacerse el loco: fazer-se de bobo. Elena se hace la loca para que su hermano le haga toda la
tarea de matematicas. (U, PR, A, CO, ES, CH, N, SA, M, H, V, G, PY)
hasta el copete/hasta la coronilla*®: farto, ndo aglientar mais alguém ou alguma coisa. Esfoy
hasta el copete de los berrinches de Maricela. (A, ES, V, N, M, PR, CR, H,
PE, CH, G, PY, U*, CO¥*)

hijo de papi/papa--nifio de papa: filho de pessoa rica e, por essa razdo, leva todas as
vantagens, tem todo tipo de privilegio, mordomias. (PR, PE, H, A, CR, U, PY,
N, V, CO, M, ES, CH)

encanar: (v.) colocar na cadeia. Encanaron a Roberto por trdfico de drogas. (N, CU, A, V)

engrupir: (v.) mentir. A Carlos le gusta engrupir sobre su estado civil. (CH, A)

estirar la pata: morrer. (ES, G, CR, M, PE, PR, V, SA, CO, A, H, U)

ponerse las pilas/baterias: concentrar-se. Me puse las pilas y logré resolver el problema de
matemdaticas. (PY, G, U, CU, N, CR, V.M, A, CO, RD, CH, H)

por si las moscas: por si acaso, prevenir-se¢ pelo que possa acontecer no futuro. Revisemos
que las ventanas estén bien cerradas antes de salir, por si las moscas. (ES, U,
M, V. PR, G, CR, PY, A, CH, N, CO, PE, H)

Estar en Chuchunco (Chile), onde o Judas perdeu as botas (Brasil); donde el diablo dio las
tres voces (Cuba). Geralmente se utiliza quando se faz referéncia a um lugar
que fica muito, mas muito longe, perdido no mundo afora. Chuchunco no
Chile foi um bairro, um suburbio, uma aldeia de Santiago que pertencia a
Comuna de Maipo ¢ era a continuagdo da Estagdo Central do Sul, como era
denominada antigamente. As grandes bases foram trocadas pela locomogio
coletiva (metr6) ¢ o entorno rural se transformou numa zona urbana.
Chuchungo segue ¢ seguird sendo um lugar bastante distante.

CODIGO DE PAISES:

A: Argentina, BO: Bolivia, CO: Colombia, CR: Costa Rica, CU: Cuba, CH. Chile, EC:
Ecuador, £S: Espaiia, EEUU: Estados Unidos, G: Guatemala, H: Honduras, M: M¢éxico, N
Nicaragua, PA: Panama, PY: Paraguay, PL: Per, PR: Puerto Rico, RD: Repiblica Domini-
cana, SA: El Salvador, U: Uruguay, . Venezuela.

CONSIDERAGOES FINAIS

A lingua ¢ expressdo de um povo. O grupo social manifesta seu pensamento ¢ sua
visdo do mundo por meio da sua lingua, ou seja, o pensamento ndo pode existir sem a lingua
(Martinet 1970). Infelizmente o choque de culturas tem provocado o sepultamento de valores
¢ conquistas milenares.

Expressoes ha de sentidos figurados ¢ metaforicos, que escapam a compreensdo dos
alheios, aos habitos ¢ dialetos das zonas povoadas onde sdo originarias. Com sua filosofia o
povo sabe condenar num dito expressivo, num preceito sentencioso ou numa formula dou-
trinal, os anseios, as perplexidades ¢ as dividas que torturam a alma, a criatura humana. S6 o
povo com o seu agudo espirito de observagdo podia idear palavras ¢ frases de cunho original.

“Compreender” uma lingua é chave para compreendermos um povo, nos seus habi-
tos, na sua forma de pensar. Dai a importancia de se estudar uma lingua estrangeira quando se
quer aceder a uma outra cultura. Dai a importancia de ultrapassar, no ensino de uma lingua, a
mera exercitacdo de estruturas comunicativas de sobrevivéncia social (Adragéo 1991, p. 32).
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Portanto, conhecer a cultura do Outro significa se sensibilizar com as convengdes do
uso da lingua do parceiro, determinadas pelas caracteristicas do contexto de uso. Estuda-la
permite alcangar a habilidade de interpretar referéncias culturais e figuras da linguagem que
sdo normalmente incorporadas ao léxico dessa lingua, mas significa também o entendimento
das crengas, tabus, valores da comunidade alvo.
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ANEXOS

EXPRESSOES IDIOMATICAS BRASILEIRAS

Perder a cabega = descontrolar -se

Viver no mundo da lua = ser distraido

Bater papo = conversar

Tirar de letra = fazer alguma coisa com grande facilidade
Custar os olhos da cara = ser muito caro

Pisar em ovos = ser muito cuidadoso

Andar com a pulga atras da orelha = estar desconfiado

Sem tirar nem por = igualzinho

Ser um zero a esquerda = ndo ter nenhum valor

Bater na mesma fecla = insistir na mesma coisa

Ndo dizer coisa com coisa = falar sem nexo , sem sentido

Dar um bolo = faltar a um compromisso

Por no olho da rua = despedir , expulsar

Por as cartas na mesa = esclarecer as opinides ¢ posi¢des

Dar o golpe do bau = casar-se com uma pessoa rica por interesse
Tocar no ponto fraco = atingir a fraqueza de alguém

Dar com a lingua nos dentes = denunciar

Dor de cotovelo = ciime

Ficar de papo pro ar = ndo fazer nada (ser preguicoso)

Ficar de bragos cruzados = nio fazer nada (ndo resolver uma situagio)
Bater com o nariz na porta = ndo encontrar a pessoa no local
Entrar em fria = envolver-se em negocio desonesto ou muito complicado
Saber na ponta da lingua = saber perfeitamente

Estar duro = ndo ter dinheiro

Por tudo em pratos limpos = esclarecer uma situagdo

Estar de fogo = estar bébado

Estar de ressaca = estar sentindo os efeitos de uma embriaguez
Cara-de-pau = pessoa cinica

Ficar de orelha em pé = esta desconfiado, alerta

Filho de peixe peixinho é = quando os atos praticados pelo filho sao semelhantes aos do pai

Néo dar o brago a torcer = ndo ceder de modo algum
Ndo ata nem desata = nio se decide

Ir por dgua abaixo = quando alguma coisa ndo da certo
Dar mole = facilitar uma situacgio

Por a boca no trombone = contar pra todo mundo
Rodar a baiana = fazer um escandalo

Ficar de olho = olhar , observar

Ficar na sua = ndo se intrometer em assuntos alheios

Entrar pelo cano = quando uma pessoa ndo tem bons resultados em uma determinada

situacdo
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Bater boca = discutir com alguém

Armar o maior barraco = fazer um escandalo em uma discussio

Ficar boiando = ficar sem entender

Osso duro de roer = pessoa que ¢ dificil de se convencer

Olho gordo = inveja

Fazer das tripas coragdo = fazer o possivel ¢ o impossivel

Pé frio = pessoa sem sorte

Pé quente = pessoa com sorte

Perna-de-pau = quem ndo sabe jogar bem o futebol

Fazer uma vaquinha = Arrecadar dinheiro de um grupo de pessoas para um determinado fim

Pegar o bonde andando = escutar uma conversa quando ¢la ja esta quase no fim, néo escuta-
la desde o inicio.

Estar de saco cheio = estar intolerante

Farinha do mesmo saco = comparagdo entre duas ou mais pessoas de personalidade mes-
quinha

Mdo-de-vaca = pessoa que faz economia de suas coisas exageradamente

Passar um aperto = passar por uma situagdo muito dificil

Bater as botas = morrer.

FRASES CUBANAS

Mas rollo que pelicula = Fala muito e faz pouco.

Bdjate el blumer = Um tipo de vinho inventado pelos cubanos, ¢ muito barato, custa dois
pesos o litro ¢ se vende nos mercados.

El hombre y la tierra = Outro tipo de vinho, que s6 de beber dois goles fica bébado.

...se armo un despelote = Festa de arromba. Também significa confusdo, bagunga.

No te tirarse con la guagua andando = No te aceleres, ndo tdo rapido.

Acere, ;qué bold? = Que onda, amigo, como vai?, E ai. Beleza!

Cara de corduroi / cara de pomo de vinagre = Ambas querem dizer que alguém tem a cara
com rugas. (Maracuja de gaveta)

Quemar petroleo = Mulher branca que gosta de negros.

Tener cintura de jicotea = Gorda, corpo de boiler.

Soltar flores por la boca = Pessoa que diz cobras ¢ lagartos

Tener mas cojones que maceo = Alguém que tem muita coragem ¢ ndo tem medo de nin-

guém.
Estar seca y envuelta en paja = Como o milho: muito magra.
...y dicen que en Cuba no hay carne,

lo que no hay es lata pa’ envasarla! = Para dizer a uma mulher quea una mujer que esta muy
buena.

Estar arriba de la bola! = Estar atualizado.
Estar detras del palo y pidiendo el ultimo = Estar despistado/a.
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TEXTOS

Quem nido quer ter um porto seguro, quem ndo gosta de comprar a prego de banana,
quem consegue passar a pdo ¢ agua, quem ndo perde a cabega com uma garota de tirar o
folego ou resiste a uns olhos de jabuticaba, quem sem um tostdo furado ndo vai querer estar
no mesmo barco de alguém montado na grana, quem ndo conhece um amigo da onga, quem
ndo evita aquele que tem o rei na barriga, quem agiienta firme quando o farol esta baixo,
quem nunca mete o nariz onde nido ¢ chamado, quem deixa de puxar uma palha depois de
encher a cara, quem ndo aproveita a onda da sorte, quem muitas vezes ndo pisa na bola ¢
depois quer comegar a andar na linha, quem ja ndo descascou um abacaxi, resolveu um
pepino ou quebrou um galho para alguém?

E inutil dar murro em ponta de faca, pois alguém vai ter que pagar o pato. A menos
que se queira pendurar as chuteiras, ¢ melhor deixar de encher lingiiiga ¢ comegar a andar na
linha. Para ndo pisar na bola na hora de descascar o abacaxi, o que o faria entrar pelo cano, o
tradutor deve evitar fazer uma tempestade num copo d” agua ou meter os pés pelas mios. As
vezes, ¢ preciso engolir o sapo e tentar tirar leite de pedra, pois, afinal de contas, o tradutor
esta com a faca ¢ o queijo na mio e, se ndo enfiar o p¢ na jaca, pode realmente acertar na
mosca. Porém, se ele esta se lixando pois tem o rei na barriga, vai acabar marcando touca,
pois todas esperam que o tradutor troque as bolas ¢ fique cheio de minhoca na cabega. Nio se
trata de dourar a pilula, nem de ver pelo em ovo. Para néo vir a chorar sobre leite derramado,
antes de bater as botas ¢ chutar o balde, o tradutor deve arregagar as mangas ¢, quem sabe,
soltar a franga. SO assim conseguira, talvez, traduzir um texto sem pé nem cabega como este
sem pisar na bola.



