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PROPUESTA DIDI-'\CTIC,A PARA EL ANALISIS CRITICO
DE LA TELEVISION DENTRO DE CLASES

RESUMEN:

Los cambios experimentados por el sistema
educacional debido a la Reforma no sélo se
han manifestado en términos estructurales,
sino que también se han presentado en el cu-
rriculo escolar. Es asi como a través de diver-
sas mefodologias se imparten en las aulas
toda clase de contenidos antes impensados
por los que conforman la comunidad educa-
tiva, y quizas sea el subsector de Lengua
Castellana y Comunicacion el que mas nove-
dades presenta al respecto, puesto que de un
currico tedrico, se pasa a una vision mds
prdctica del hacer del alumno. Ensefiar len-
gua ya no puede pensarse desde la perspec-
tiva del alumno pasivo, por lo tanto, se debe-
ran crear las estrategias necesarias para
llevar a cabo clases didacticas y en las cuales
el protagonista sea el estudiante.
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ABSTRACT:

DIDACTICAL PROPOSAL FOR THE CRITICAL
ANALYSIS OF TELEVISION INSIDE THE
CLASSROOM

The changes experimented by our Educational
System due to the Reform have not only
manifested in structural terms in schools, but
also has presented in the school curriculum.
The topic of the media —within the subject of
Spanish Language and Communication— is
incorporated in this new educational approach
with means to develop communicational skills
in students, starting from their everyday
experience. Thus, it is necessary to know the
media and its implications in students,
analyzing its elements to encourage in students
a critical stand against them. In this sense, we
have a didactical proposal to deal with the
subject of television in the classroom. Proposal
that is born after the analysis of a survey
performed in 2004 to high school students.
Therefore, our paper is based on the
presentation of the survey, its results and the
pedagogical proposal elaborated as material
to teaching.
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1 tema de los medios de comunicacion masiva es incorporado en este nuevo enfoque
educativo con el fin de desarrollar las competencias comunicativas de los alumnos y
alumnas, partiendo desde la experiencia cotidiana de ellos. De ahi que se hace nece-
sario conocer los medios y sus implicancias en los estudiantes, analizar sus elementos para,
asi, poder fomentar en los alumnos una postura critica frente a ellos. En este sentido, nos
planteamos esta ponencia, como una forma de dar a conocer el trabajo realizado en el afio

2004 como parte de nuestra Memoria de Titulo.

Espmoza Henriquez, Ménica, Escuela y Centros de Espafiol en Latinoamérica, Santiago, Chile.
2 Orellana Medina, Maria de los Angeles, Colegio Particular N° 1 de Nufioa, Santiago, Chile.



Confextos N° 19, 2008, 137-147
138 MONICA ESPINOZA H. Y M. DE LOS ANGELES ORELLANA, PROPUESTA DIDACTICA PARA EL...

Antes de elaborar la propuesta didictica, construimos y aplicamos una encuesta a
alumnos y alumnas de ensefianza media, con el objetivo de conocer los programas que en
aquel tiempo veian, y averiguar cudl era su postura frente a los mismos. Para ello, seleccio-
namos dos niveles educacionales: primer afio y cuarto afic de ensefianza media. Esto con el
fin de sondear las diferencias y similitudes que existian entre los estudiantes que ingresaban y
egresaban de nuestro sistema educativo; asimismo, el otro indicador o variante que conside-
ramos fue el sexo.

Como conclusiones pudimos determinar que en cuanto lo que respecta a los habitos
televisivos el 97,8% de los estudiantes encuestados vefa television (dato extraido de la
investigacién realizada el afio 2002) y de ellos el 64% permanecia frente a la pantalla chica
mas de dos horas diarias. Por lo tanto, este medio se transformaba en compafifa habitual de
nuestros alumnos, lo cual no era de extrafiar, ya que en un mundo tan mediatizado como es en
el que vivimos, las iméigenes lo entregan todo hecho.

Pudimos advertir en los resultados arrojados por la encuesta que la gran mayoria de
los joévenes advertia que el lenguaje empleado en la televisidn sf influla en la vida de los
telespectadores, dando como fundamentacién a esta pregunta que la television al ser un
medio masivo de comunicacién llega a muchos hogares; por lo tanto, todas las personas que
ven este medio se dejan influenciar quiéranlo o no.

Las estrategias que utilizaban los programas de televisién en ese entonces, segin los
alumnos y alumnas de ambos niveles de ensefianza media (1° y 4°), eran, en primer lugar, el
desnudo, que va estrechamente ligado al erotismo, luego lo seguia el morbo y, finalmente, la
faridndula.

De los 139 alummnos encuestados, el 76.97% daba a conocer que el colegio no ense-
fiaba a ver television, puesto que sentian que no habia tiempo para ello; ademés, argumen-
taban que no era tema del colegio y, por ultimo, que a los profesores no les interesaba. Este
resultado nos parecié contradictorio porque sabemos que en los planes y programas de
enscfianza media entregados por el Ministerio de Educacidn se encuentra inserta, en los obje-
tivos generales y especificos, la ensefianza de los medios masivos; por lo tanto, es nuestro
deber orientar a los alumnos y alumnas a que observen de manera critica todos los medios de
comunicacién que se les presentan a diario, ya sean escritos, visuales u orales.

PROPUESTA DIDACTICA

1. FUNDAMENTACION TEORICA

La television se ha transformado en parte de nuestras vidas, mas aGn, ha ingresado a
nuestros hogares como parte integrante de la familia, es un referente obligado entre com-
pafieros de escuela, amigos, compafieros de trabajo, etc.; quien no forma parte de esta cepa
televisiva estd marginado de muchas reuniones sociales, laborales y familiares. Es, por esta
razén, que se hace necesario conocerla y adoptar una actitud reflexiva frente a ella. Por otro
lado, ademds de crear lazos y formar una gran familia, es sabido que este medio masivo de
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comunicacién es capaz de influir en los telespectadores (positiva o negativamente), por lo
tanto, como televidentes debemos ser capaces de identificar los mensajes subliminales y
conocer lo que se pretende lograr en el subconsciente, todo esto sin perder el placer de ver
television,

La escucla, especificamente, el subsector de Lengua Castellana y Comunicacidn, debe
entregar las herramientas necesarias para que los alumnos y alumnas puedan enfrentarse con
eficacia a todas las situaciones comunicativas que se les presenten, una escuela que no ensefia
a mirar televisién no estd educando, ya que este medio es reflejo de nuestra sociedad. Si bien
la literatura, la ortografia y la gramética son neccsarias para fomentar las competencias comu-
nicativas, los medios masivos de comunicacién ocupan un lugar preferencial en esta sociedad
y nuecstros adolescentes, desde que nacieron, estdn inmersos en este vertiginoso panorama
comunicativo. Por esta razém, se debe considerar esta 4rea para formar jovenes criticos y
activos frente a los medios.

Considerando lo anterior, como profesores debemos tener las herramientas necesarias
para que, al enfrentarnos al andlisis de los programas televisivos de entretencién, podamos
ofrecer a nuestros alumnos y alumnas la posibilidad de criticar dichos programas con funda-
mentos. Para ello, basados en Joan Ferrés, daremos a conocer la siguiente pauta de andlisis,
para, posteriormente, presentar gufas con actividades para alumnos y alumnos de ensefianza
media.

2, PAUTA DE ANALI_SIS DE PROGRAMAS TELEVISIVOS
DE ENTRETENCION CHILENOS

Contenidos:
Aspecto Formal.
Aspecto Lingiilstico
Aspecto valérico/ideoldgico
1) Formal:
* Television
* Laimagen: Planos
Angulos
Colores
Escenografia
Movimiento de cdmara
Iluminacién
2) Lingdistico:
* Lenguaje no verbal:  Cinésica
Proxémica
Paralenguaje

* Lenguaje verbal: Norma lingiiistica
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Explicacién de fendmenos de las normas
El espafiol de Chile y el léxico
El humor en el lenguaje

3) Valérico/ldeolégico:

* El concepto de entretencion.
*» Relacidn entre 1a ideologia del canal que emite el programa y éste.
* Presencia de valores y antivalores.

» Estereotipos y arquetipos.
+ Estrategias para ganar rating y su impacto:
- Emotividad
- Erotismo
- Vulgaridad
- Morbo
- Sensacionalismo

* La importancia del animador y la imagen que proyecta al piblico

4) Pragmético:
Intenciones en general

EXPLICACION DE LA PAUTA Y LA ORIENTACION DIDACTICA

Se hace necesario abordar el andlisis de los programas televisivos de entretencion
desde diversas perspectivas para poder adoptar una posicion critica al respecto. Es por ello
que hablamos de anélisis formal, lingiiistico, valdrico y pragmdtico. Con ¢l objetive de saber
cufl es la funcién de cada uno de ellos y su importancia, realizaremos un breve comentario,
aunque es pertinente acotar que cada tipo de andlisis nos ubica en un peldafio ascendente de
la escala de la interpretacion total, que nos lleva a la reflexion.

Como se puede visualizar, el aspecto pragmitico subyace a todos los anélisis
posibles, ya que incluye la intencién de cada uno de ellos; lo describimos de manera aparte
para poder dejar en claro a qué se refiere, sin embargo, no es un estudio en si mismo.

REFLEXION
]

Ideolégico
Lingiiistico Progma
Pragmwalico

Formal

Pragmdiico
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Antlisis Formal: El an4lisis formal abarca una serie de aspectos que corresponden a la puesta
en forma del programa. Vale decir, las pautas artistico-expresivas y las técnicas responden al
nivel visual, a la percepcion de la imagen y a sus cualidades, pero —como ya se dijo— incluyen
la dimensién pragmatica y la intencién comunicativa, por ejemplo, que tal encuadre se utilice
en un determinado momento o qué color es el més apropiado para dar a conocer un senti-
miento.

Andlisis Lingtistico: Corresponde al segundo nivel de andlisis, implica una mayor reflexién y
dominio de conceptos, ya que abarca el empleo de vocablos y términos propios del espafiol
de Chile junto con el concepto de norma lingiistica, lo que significa tener cierta competencia
comunicativa (incluyendo la dimensioén pragmdtica de los enunciados). Tal etapa integra una
vision metalingiiistica, ya que se habla del propio lenguaje, estas capacidades responden a
una madurez analitica que otorga tanto el estudio del lenguaje como €l dominio del mismo.

Antlisis valdrico: En el tercer escalafén se encuentra este andlisis que implica un nivel mayor
de abstraccibén, ya que una vez determinadas las dimensiones pragméticas de los dos niveles
anteriores, se requiere bucear en este mar de intenciones para poder visualizar los valores y el
tipo de ideologia que intenta entregar cada programa televisivo, atendiendo al tipo de socie-
dad en la que estd inmerso y a los valores imperantes en ella, ya que todo va estrechamente
vinculado. Lo anterior tiene como objetivo demostrar que todo estudio de estas caracteristicas
nos refleja como sociedad con nuestras virtudes y defectos.

Los tres escalones nos llevan, finalmente, a la interpretacion, mis bien a la reflexién,
al hecho de emitir un juicio o una opinién respecto a los programas televisivos, teniendo
cierto asidero. Permiten formar en los estudiantes una opinién responsable y critica para que
ver television no sea un pasatiempo sin fundamento, sino que, por el contrario, desarrolle en
ellos el hébito de saber ver television, teniendo la posibilidad de elegir lo que més satisfaga
sus necesidades de telespectadores.

Tales etapas de andlisis y orientacioén diddctica se enmarcan en la teoria cognoscitiva
¥y constructivista, ya que se busca que los alumnos y alumnas reflexionen en torno & sus
experiencias previas. Se presenta un conjunto de contendidos que estin estructurados de tal
manera que se ensamblen unos con otros. Dentro de este panorama, el profesor es quien guia
el aprendizaje de los alumnos, los estimula para que sean ellos mismos los generadores de
éste.

Por lo anterior, 1a propuesta se compone de tres guias, las cuales presentan conte-
nidos conceptuales y actividades para que los alumnos internalicen tales conceptos, por lo
tanto, las guias poseen una evaluacién de caracter formativo. Asimismo, se presenta como
actividad de cierre la creacion de un programa televisivo, con el objetivo de que los alumnos
apliquen todo lo aprendide, ésta tiene una evaluaciéon sumativa.

Por consiguiente, las guias de aprendizaje van en ascenso hacia la reflexién en torno
a los programas televisives de entretencion. Este es el objetivo final de la propuesta, no obs-
tante, las tres guias por separado tienen sus propios aprendizajes esperados, los cuales son:

Gula N°1: Descubrir y analizar los cddigos semidticos presentes en la televisidn.
Guia N*2: Analizar y comparar los cédigos verbales y no verbales.



Conextos N° 19, 2008, 137-147
142 MONICA EsPINOZA H. Y M. DE LOS ANGELES ORELLANA, PROPUESTA DIDACTICA PARAEL...

Guia N°3: Descubrir la ideologia presente en los programas de entretencién nacionales y
criticar las estrategias para ganar rating.

Las guias que, a continuacion, se dan a conocer deben ser trabajadas con la presencia
del profesor, quien supervisard y trabajard en clases los contenidos y las actividades,
atendiendo en lo posible al tiempo con el que cuente, la cantidad y diversidad de sus alumnos,
los intereses de éstos, etc.; es, por esta razon, que algunos de los contenidos y actividades
pueden ser trabajados aisladamente en los cuatro niveles de ensefianza media.

Guia N° 1: “LATELEVISION Y LA IMAGEN”

El televisor ha estado en tu casa desde
siempre, lo enciendes para ver tu teleserie favorita,
algin programa juvenil, dibujos animados o lo
mantienes encendido sélo por el placer de ver
imégenes en movimiento o, quiz4s porque te ayuda a
concentrarte en el estudio. Segun algunas investiga-
ciones realizadas, nifios y jévenes dedican gran parte
de su tiempo a ver television. Esto se debe a que este
medio transforma los habitos perceptivos de quienes
observan al crear la necesidad de hiperestimulacién
sensorial. Lo que quiere decir que la imagen en mo-
vimiento tiene fuerza para atrapar la mirada humana y mantenerla.

Pero, ;cudnto sabes de la television?, ;cudles son los recursos qué utiliza y su
historia? Ahora conoceremos mas sobre nuestra compaiiera de ocio...

En 1925, el ingeniero escocés John Logie Baird inventd un sistema de televisién
cuando logré trasladar, por primera vez, una imagen de una habitacién a otra. Las primeras
emisiones publicas de television las efectuaron la BBC en Inglaterra, en 1927; la CBS y la
NBC, en Estados Unidos, en 1930. El lenguaje televisivo, como lo puedes imaginar, era muy
diferente al que se emplea en la actualidad, ya que éste era similar al que utilizaba la radio;
las presentaciones, comentarios y estructura se alejaban de lo radial sélo por incluir imagenes
simples.

La primera transmision de television chilena fue el 6 de octubre de 1957 y, oficial-
mente, en el mes de agosto de 1959 por medio de la Universidad Catélica de Valparaiso. Sin
embargo, en el afio 1962 (afio del mundial de fatbol que se realizd en nuestro pais, donde
Chile obtuvo el tercer lugar) este medio se masific6. En esta misma década, la television en
general obtuvo gran difusion a nivel mundial, ya que el hombre llegd a la luna, en 1969, tal
noticia fue transmitida en directo a todos los paises del mundo, gracias a los pocos satélites
de comunicacion que ya existian en esa época. Surgen asi muchos periodistas con dedicacion
exclusiva para este medio. En 1970, aparece la television en color, a partir de entonces se
empieza a hablar de un nuevo lenguaje en el que se mezclaba lo verbal y lo icénico (la
imagen).
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La Imagen

Como yz sabes, 8 televisién es fundamentalmente imagen en movimiento, entende-
remos por imagen la representacién de “algo” y “sobre algo”. En un primer momento, per-
cibimos como un estimulo visual, aquello que estd ahi y observamos; hablamos, entonces, de
un aignificado referencial o denotative, vale decir, la relacidén por medio de la cual la repre-
sentacién es un objeto. Por lo tanto, €l papel del receptor (quien observa) es pasivo, por
ejemplo: vas camino gl colegio y te encuentras con un quiliro negro, muy flaco y sucio, el
valor denotative es la imagen del perro mismo, tal como lo ves, €l existe y estd ahi; sin em-
bargo, este perro te inspira abandono, soledad, suciedad, este segundo significado que le has
atribuido responde a otro fendmeno llamado connotacion que consiste en la carga de valores
que se aflade al propio significado; en este caso, €l rol del receptor es activo. Los valores varian
de una cultura a otra.

Por lo tanto, la denotacién es ohjetiva, literel, obvia, informativa, natural, visible y
monosémica (un solo sema o significado), mientras que la connotacién es subjetiva, simbd-
lica, mterpretativa, oculta, compleja, cultural y polisémica (varios semas o significados).

Para poder diferenciar con rapidez ambas caras de la imagen —denotacién y conno-
tacién (que se dan también en el lenguaje), se hace necesario que te gjercites constantemente,
ya que el campo de inicio y de término entro una y otra es dificil de determinar. Por consi-
guiente, intenta dilucidar dichos valores en todo lo que ves para que adquieras competencia y
seas un chservador eficaz.

La imagen en la televisién ocupa una serie de cddigos (reglas convencionales) para
estructurarse, entre las que destacan los siguientes:

= Cadigo cromético: es definido como los cromas o el color mismo, junto cen

el color estd también el brillo o, en el caso de la televisidn, la iluminacion; se

considera cddigo porque es capaz de llevar consigo informacién relevante. Por

v smsniney =a ==.OT QUE USAMOS €N NUcsiro vestuario, por ejemplo, es capaz de reflejar a algunos
rasgos de nuestra persenalidad. Se puede hacer una breve clasificacién de los colores:

rfas: (colores pélidos) exprasan dlidas: {gama de colores tiama),
ioderaclén, distancia, serenidad. lergia, afectuosidad, entuslaemo y
| 1 vuﬂ"dﬂd.
‘asivo: {tonos més oscurps de la linea ciivo: (tonos més pélidos con gran
astel, 8in mucho contraste) dan la >niraste) dan la sensacién de
I =2naacidn de Inercla, reposo, calma. [ ainamlemo, entusiaemo y vitalldad.
alurel: (colores con pigmentos de riificial: {colores Intensos, dcldos) se
arra) ee asocla a lo genulno, Instintivo, socia a lo Imitado y fabricado.
| rurel, ete. |
emenino: (lono pastel) se vincula con lo escidino: {tonoa oacuroe) ee vincula
itll, lo suave, delicado. »n lo paternal, virl, musculose.
Exviusivo: {colores combinados con opitar: {colores primarios) se asocla a
negro) se asecla a lo refinado, selecto, tosco, Juvenll, maslficado.
valorado. |
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* Cobdigo sonoro: este cddigo se define como la musica presente en el
programa televisivo, asi debe haber concordancia entre el tipo de programa y
su musica, por gjemplo, si es de conversacidn, la musica debe ser lenta y debe
estar a un bajo volumen.

* (Codigo escriptural: se refiere al tratamiento de las letras, a las palabras
escritas dentro de un programa de television. Podemos encontrar una letra
estilizada, gruesa, barroca, roméntica, entre otras; el tipo de letra no es gra-
tuita, sino que obedece también a una determinada intencién.

El fenémeno de la imagen y sus codigos (y subcddigos) que estructuran la television
no es simple, y ninglin encuadre, plano o angulacién de toma est4 por casualidad, sino que
todo atiende al tipo de programa que se emite y al tipo de piiblico que va dirigido.
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